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Instagram merupakan sdlah satu media sosial yang memiliki ba;;/-ak. engikut aktif dan sebagai salah
satu media sosial yang po_pvﬂ'ér di seluruh dunia. Akun Instagram @pestapore menjadi salah satu sumber
informasi mengenai kpriser musik Pesta Pora. yang bisa pengguna akses haﬁ)?ahdengan menggunakan
Instagram. Akun tgrsebut pada tahun 2023 memiliki 151 unggahan konten. Penelitidwjni bertujuan untuk
memahami pe giz;uh terpaan konten Instagram @pestapora terhadap minat menonton komger music pesta
pora tahune2023. Penelitian ini menggunakan teori uses and effect dan menggunakan metodg penelitian
kuantitatif dengan penarikan sample menggunakan Probability Sampling dan menggunakan metodke, Simple
Random_ Sampling. Jumlah responden pada penelitian ini sebanyak 100 responden. Berdasarkgn hasil
penelitidp menggunakan uji normalitas, uji analisi regresi sederhana, uji koefisien determinasi, dan uji
hipotesis menyatakan variable X terpaan konten Instagram @pestapora berpengaruh signifikan’ terhadap
variable )}-_minat menonton konser music pesta pora tahun 2023. _lil
Kata Kunci.: Konten, Instagram; Pesta Pora, Minat Menonton :
A.PENDAHULUAN I,-"

Mentgut Cam & Isbulan dalam (Triyanto, 2019:1), Media sosial telah mefjadi platform
dengan jumlah-".pengguna terbesar di dunia di kalangan pengguna internet. Saat ini, mg¢dia sosial tidak
hanya berfungsj sebagai alat untuk berkomunikasi, tetapi juga sebagai sarana yqﬁg efektif untuk
menyebarkan infermasi. Dengan kemampuannya mengirimkan pesan kepada a:l'c!iﬁens secara cepat
dan serentak, media sosial dapat ,menarik perhatian banyak orang terhadap informasi yang
disampaikan. X i

Menurut Databooks (2020), Instagram merupakan salah satu media gosial yang memiliki

banyak pengikut aktif dan sebagai salah satu media sosial yang populer di sell'uruh dunia. Berbagai
macam fitur Instagrdm yang digunakan oleh pengguna aktif seperti jaringan geman, profil, foto, dan
video. Meskipun petsentase pengguna.Youtubelebih tinggi daripada pengguna Instagram, namun
Instagram memiliki keunggulan dalam menjadi platform publikasi event karena fitur-fiturnya yang
mendukung kegiatan publikasi dan interaksi antara pengguna dengan akun event. Ini membantu
dalam membangun jaringan dan mempercepat penyebaran informasi kepada audiens yang lebih luas.

Tim Musik Boss Creator menggunakan situs web resmi dan beberapa platform media sosial
seperti Instagram, Twitter, TikTok, dan YouTube untuk melakukan publikasi dan menginformasikan
tentang event Pesta Pora. Dilansir pada website Pesta Pora, Pesta Pora adalah sebuah konser musik
yang diselenggarakan oleh Boss Creator, promotor yang berada di Jakarta dan dipimpin oleh Rizky
Aulia, atau biasa dikenal dengan nama panggilan Kiki Aulia Ucup. Festival musik ini pertama kali
diadakan oleh Boss Creator pada tahun 2022, dan terus berlangsung hingga tahun 2024 mendatang.
Konser musik ini pertama kali diadakan oleh Boss Creator pada tahun 2022, dan terus berlangsung
hingga tahun 2024 mendatang. Menurut KBBI, Pestapora berarti pesta yang besar dan meriah.
Sesuai dengan namanya, Pestapora menjadi festival musik yang megah dan meriah. Pada

Universitas Dharmawangsa 333


mailto:2010631190149@student.unsika.ac.id

Jurnal Network Media Vol: 8 No.2 Agustus 2025 | ISSN (P) : 2569 — 6446 | ISSN (E) : 2722-9319

kenyataannya, Pestapora sebagai festival musik yang baru pertama kali digelar berhasil menciptakan
euforia yang cukup baik.

Akun Instagram (@pestapora menjadi salah satu sumber informasi mengenai konser musik
Pesta Pora yang hanya bisa pengguna aktif akses dengan menggunakan akun Instagram. Akun
Instagram (@pestapora memiliki followers atau pengikut sebanyak 267 ribu pada (14 November
2024) dan pada tahun 2023 akun ini memiliki 151 unggahan konten. Terdapat banyak konten tentang
informasi seputar tema Pesta Pora, Guest Star, Harga Tiket, Tempat Acara, Rundown Acara, dan
Konten Video Kreatif.

Jumlah penonton yang hadir pada konser Pesta Pora tahun 2022 sekitar 75.000 penonton,
dan pada tahun 2023 jumlah penonton yang hadir sekitar 95.000 penonton (Kiki, 2023). Hal tersebut
dapat menunjukkan bahwa followers akun Instagram @pestapora ataupun pengguna Instagram
memiliki minat yang sangat tinggi untuk menonton konser Pesta Pora.

Menurut Simamora (dalam Febrianto, Abigdin, & Kusumaningrum, 2023), Minat merupakan

hal yang bersifat pribadi dan berkaitan dengan sikz;p'. ndividu yang memiliki minat terhadap suatu
objek cenderung memiliki motivasi.-afglgl dorongan mtuk melakukan berbagai tindakan guna
mendekati atau memperoleh objek4€rsebut. Mipat menont'bﬂ_gdalah ketertarikan seseorang dalam
mengambil suatu keputusan dil_n-lf;émiliki kemampuan untuk me'ru.Qgel;:L?dividu menjadi termotivasi
terhadap suatu hal, sehinfgga minat dapat menarik seseorang u menentukan sikap. Minat
menonton ditandai dengafi adanya perasaan senang untuk menonton, rasa fhgjn mencari tau informasi
yang lainnya, adarly-a" ketertarikan untuk menonton, dan dapat menentukan képuytusan (Klara, 2021).
Penelifefn ini bertujuan untuk memahami terpaan konten instagrarit, ferhadap minat

menonton rk?)'-nser musik pesta pora tahun 2023 pada pengikut akun instagram""'@lpestapora.
Diharapkan dengan pemahaman yang lebih dalam terhadap faktor-faktor yang memotivasi hngguna
Instangqm untuk memilih dan menonton konten musik pesta pora, dapat memberikan k(_ﬁltribusi
penting"oagi industri musik digital dan pemasaran media sosial. _-:

' J
B. LANDASAN TEORI .-'Il

Teoti uses and effect pertama kali diungkap oleh Sven Windahl pada tahun 2Q9. Teori ini
berhubungaﬂ. antara pengguna, media, audience dan efek (hasilnya). Teori uses and effects adalah
teori yang me"g}jelaskan tentang hubungan antara komunikasi massa dan disampaikan'melalui media
massa, yang @apat menimbulkan sebuah effects untuk pengguna dari media .&-assa tersebut.
Karakteristik isi konten pada media sosial turut memengaruhi sebagian besar efek yang mungkin
terjadi. Oleh sebab itu, terdapat dua proses yang berlangsung secara bersarnae:;l', yang kemudian
menghasilkan suatu dampak yang disebut “conseffects”, yaitu gabungan antara kogsekuensi dan efek.
(Burhan dalam Pudpita et al., 2019). ™% *~, i

Peneliti m'é.milih teori uses and éffect karena teori ini menekankan pada bagaimana
penggunaan media Sosial Instagram ol¢h pengguna akfif* itu sendiri, apakahfpenggunaan tersebut
efektif dan menghas'l-],kan efek bagi penggunanya. Teori uses and effect c}"apat diterapkan untuk
memahami bagaimana—terpaan—kenten—yang -dtanggalr oleh akwmr Instagtam @pestapora dapat
memengaruhi minat seseorang untuk menonton konser Pesta Pora. Teori ini mengasumsikan bahwa
orang menggunakan media untuk memenuhi kebutuhan tertentu, seperti hiburan, informasi, interaksi
sosial, dan lainnya.

C.METODE

Pada penelitian ini penliti menggunakan populasi berdasarkan jumlah followers atau

pengikut dari akun Instagram @pestapora yang berjumlah 267.000 pada (14 November 2024).

Populasi penelitian ini bersifat infinite atau tak terbatas karena jumlah pasti dari populasi tidak dapat

dipastikan, mengingat pengikut Instagram @pestapora dapat terus bertambah atau berkurang secara
tidak menentu. Sehingga peneliti menyatakan populasi pada penelitian ini belum dapat diketahui.

Teknik sampling yang digunakan pada penelitian ini adalah teknik Probability Sampling.

Teknik ini bertujuan memberikan kesempatan peluang yang sama bagi setiap anggota populasi untuk
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terpilih menjadi bagian dari sampel. Penentuan responden ini sebagai sampel dilakukan
menggunakan metode Simple Random Sampling. Metode ini adalah proses pengambilan anggota
sampel dari populasi secara acak tanpa mempertimbangkan strata atau tingkatan dalam populasi
tersebut (Sugiyono, 2018).

Dikarenakan jumlah populasi yang terhingga dan waktu yang terbatas untuk peneliti untuk
mempelajari seluruh populasi, maka peneliti menggunakan rumus Slovin untuk menentukan sampel
dari total populasi. Hasil perhitungan yang menggunakan rumus Slovin, sampel pada penelitian ini
berjumlah 100 responden. Hal ini dilakukan untuk memudahkan untuk melakukan pengolahan data
dan mendapatkan hasil dari pengujian yang lebih baik.

D.HASIL DAN PEMBAHASAN

1. Data Responden
Berdasarkan data dari 100 resp(_)_pden yang erdapat pada penelitian iini sebanyak 64

responden yang berjenis kelamin peremptian dan sebanyak 36 responden yang berjenis kelamin laki-
laki. Dapat disimpulkan bahwa Morltas responden pada penelitian ini yaitu berjenis kelamin
perempuan. it

Berdasarkan pada daga darl 100 responden berdasarkan uswnyna Jumlah responden yamg
berusia 17-20 tahun berfumlah 2 orang responden, sedangkan responden dengan usia 21-25 tahun
sebanyak 78 orang "'r'gsponden, dan responden yang berusia is 26-28 tahﬁﬁ'-.s_ebanyak 14 orang
responden, cjfl__n.-l'e'sponden debgan usia diatas 29 tahun berjumlah 6 orang respondéss,

Zf"Uji Normalitas =
1 Hasil Uji Normalitas H

J Descriptive Statistics '

L [l Mean Std. Deviation
'_. Religiusitas 100 110.22 12.269
1 Adresivitas 100 48.57 5115
'i;. Walid M (listwise) 100
1 —
Y. Sumber: Hasil pengolahan data IBM SPSS Statistic 26 ]
L 12.269 I."I
L Rellglus_tltas (X)) = x 100 = 11,13
IE 110.2 ]
L ]
1 A ivitas-(Y) = 2L X100 = 10,53 f
resivitas- = = .-
X J 4857 :

r

Berdasarkan hasil perhitungan uji normalitas dengan menggunakan uji koefisien
varians, hasil dari variabel X adalah 11,13 <30% dan hasil dari variable Y adalah 10,53< 30% maka
uji normalitas pada penelitian ini dapat disimpulkan berdistribusi normal.

3. Uji Analisis Regresi Sederhana
Hasil Uji Analisis Regresi Sederhana

ANOVA?
sSum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1475164 1 1475164 129615 <,001b
Residual 1115.346 a8 11.381
Total 2580510 =1]

a. Dependent Variable: Minat Menonton Konser Musik
b. Predictors: (Constant), Intensitas, Isi Pesan, Daya Tarik
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Sumber: Hasil pengolahan data IBM SPSS Statistic 26
Dasar pengambilan keputusan dapat dijelaskan sebagi berikut:
1. Jika nilai signifikansi < 0,05 maka H, ditolak dan H; diterima (terdapat pengaruh)
2. Jika nilai signifikansi > 0,05 maka Hy diterima dan H; ditolak (tidak terdapat pengaruh)

Hipotesis yang diuji adalah berikut ini:

- Hp: Tidak terdapat pengaruh terpaan konten instagram terhadap minat menonton konser
musik pesta pora tahun 2023 pada pengikut akun instagram @pestapora.

- H; : Terdapat pengaruh terpaan konten instagram terhadap minat menonton konser
musik pesta pora tahun 2023 pada pengikut akun instagram @pestapora.

Berdasarkan data tersebut, diketahui bahwa nilai F hitung adalah 129,615 dengan tingkat
signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Hal ini menunjukkan bahwa model regresi dapat
digunakan untuk memprediksi Variabei"'religiusitas atau variabel independent (akun
Instagram (@pestapora) berpengar.uﬁ terhadap-'v'o.l;_label dependent (minat menonton konser

musik). . I-.,__
- B e
4. Uji Koefisien Detemﬂ"r;.asi 1"‘-..__
- .
- -
o Hasil Uji Koefisein Determinasi ™=,
" Model Summary®

[ Adjusted R Stal. Error of the %
":. Maodel [ R Square Square Estimate _.:'

B 1 e 569 EE5 3.374 :

a. Predictors: (Constant), Intensitas, |si Pesan, Daya Tarik
b. DependentVariable: Minat Menonton Konser Musik

-

"__ Sumber: Hasil dari pengolahan data IBM SPSS Statistic 26 _|'Il
Dari tdbel di atas, terlihat bahwa hasil nilai korelasi menunjukkan hubunga]f sebesar 0,755.
Berdasarkan ouﬂput tersebut, diperoleh hasil koefisien determinasi sebesar 0,569, yang menunjukkan
besarnya pengartth variabel independen (Akun Instagram @pestapora) terhadap yariabel dependent
(Minat Menonton'Konser Musik) adaﬂ_z}h sebesar 56,9% dan sebesar 43,1% dipengaruhi oleh variable

lain diluar variablet _penehtlan o |
I s
5. Uiji Hipotes%s __I'
Has1l U]l H1p0tes1s (Ujl Pars1al) f
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Stal. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 11.171 3.369 3.316 .001
Intensitas 206 066 278 3133 .00z
Isi Pesan 405 118 313 3.404 <,001
Daya Tarik 464 128 305 3.608 = 001

a. Dependent Variable: Minat Menonton Konser Musik

Sumber: Hasil dari pengolahan data /BM SPSS Statistic 26
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Dengan tingkat kepercayaan sebesar 95%, probabilitas dalam penelitian ini adalah 5% atau 0,05.
Nilai t-tabel yang diperoleh adalah 1,984 (N = 100, df =98, a = 0,05).

Berdasarkan tabel tersebut, hasil uji t untuk variabel X1 (Intensitas) menunjukkan nilai t-hitung
sebesar 3,133 dengan tingkat signifikansi 0,002 < 0,05. Hal ini berarti HO ditolak dan H1 diterima,
sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel X1 (Intensitas) memiliki pengaruh signifikan terhadap
Minat Menonton Konser Musik.

Untuk variabel X2 (Isi Pesan), nilai t-hitung yang diperoleh adalah 3,404 dengan tingkat
signifikansi 0,001 < 0,05. Dengan demikian, HO ditolak dan H1 diterima, yang berarti variabel X2
(Isi Pesan) secara signifikan memengaruhi Minat Menonton Konser Musik.

Dan pada variabel X3 (Daya Tarik) memiliki nilai t-hitung sebesar 3,608 dengan tingkat
signifikansi 0,001 < 0,05. Oleh karena itu, HO ditolak dan H1 diterima, yang menunjukkan bahwa
variabel X3 (Daya Tarik) berpengaruh signifikan terhadap Minat Menonton Konser Musik.

6. Pembahasan 3 > ﬂ""'-..

Penelitian ini membahas tentan® terpaan kanten instaé'l‘axp terhadap minat menonton konser
musik pesta pora tahun 2023 pada pengikut akun instagram @pe-m,e_%i}a. Pesta Pora adalah sebuah
konser musik yang diselen_ggd'rakan oleh Boss Creator, promotor yang berada di Jakarta dan dipimpin
oleh Rizky Aulia, atau,biasa dikenal dengan nama panggilan Kiki Aulia™Ugup. Festival musik ini
pertama kali diadal_<af1’ oleh Boss Creator pada tahun 2022, dan terus berlangsfmg_hingga tahun 2024
mendatang. Akl Instagram @pestapora menjadi salah satu sumber informasimgngenai konser
musik Pes,ta"i’ora yang hanya bisa pengguna aktif akses dengan menggunakan ak'i'm, Instagram.
Konten-yang ditampilkan pada akun tersebut menggunakan desain yang menarik dan krealﬁi._‘gentan g
inforntasi seputar tema Pesta Pora, Guest Star, Harga Tiket, Tempat Acara, Rundown Acgra, dan
Konten‘Video Kreatif. 1

Berdasarkan hasil penyebaran kuesioner 100 responden. Kemudian menganalisa data _y'%mg telah
didapat melalui analisis regresi linier sederhana bahawa terdapat pengaruh dari terpatn konten
instagram ferhadap minat menonton konser musik pesta pora tahun 2023 pada pengikut akun
instagram @pestapora. Dengan bersaran pengaruh dari variable X adalah intensitas, ist pesan, dan
daya Tarik dengan nilai sebesar 56,9%. Hal tersebut menunjukkan variable X cukup dii'minan dalam
mempengaruli minat menonton konser music. 7

Teori 'ztses and effect dapat diterapkan untuk memahami bagaimana kontengfyang diunggah
oleh akun Instagram @pestapora dapat memengaruhi minat seseorang untuk menogfon konser Pesta
Pora. Informasi ¥ang disampaikan pada instagram @pestapora dapat membuat fa/llowers memiliki
kemampuan untli mendapatkan informasi hingga dapat menentukan suatu keputydsan, yang diambil
secaea otomatis melalui informasi Yaﬁg._q.idapatkan tersebut, followers ataupup penggemar dapat
mendapatkan effec:setelah menerima informasi dari akun Instagram @pestaporé.

Hasil dari f)'e_:nelitian ini menunjukkan variable X1 atau Intensitas b?"-rpengaruh signifikan
terhadap Minat Menanton Konser Musik dengan nilai 0,002 < 0,05. Pada varjable X2 atau Isi Pesan
berpengaruh signifika.igl _terhadap Minat Menonton Konser Musik dengan nifai 0,001 < 0,05. Maka
dari itu, variable X3 atau Daya Tarik memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat Menonton
Konser Musik dengan nilai 0,001 <0,05. Dapat diartikan bahwa X1 atau Intensitas, X2 atau Isi Pesan,
dan X3 atau Daya Tarik terdapat pengaruh terpaan konten instagram terhadap minat menonton
konser musik pesta pora tahun 2023 pada pengikut akun instagram @pestapora.

Hasil dari penelitian ini bahwa pada Terpaan Konten Instagram (variabel X) yang paling
berpengaruh dari hasil penelitian ini yaitu sub variabel X2 yakni Isi Pesan. Dan pada Minat Menonton
Konser Musik Pesta Tahun 2023 Pada Pengikut Akun Instagram @pestapora atau Variabel Y yang
paling berpengaruh pada penelitian ini adalah Indikator Y Pencarian Informasi.
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E. KESIMPULAN

Berdasarkan hasil dari penelitian dan pembahasan pada penelitian ini, terdapat beberapa
keimpulan yaitu :

1. Terpaan Konten Instagram melalui Intensitas berpengaruh 17,9% terhadap Minat Menonton
Konser Musik Pesta Tahun 2023 Pada Pengikut Akun Instagram @pestapora dikarenakan
nilai thing > tiabet, maka Ho ditolak dan H; diterima, yang berarti variable X1 atau Intensitas
Terpaan Konten Instagram berpengaruh dengan signifikan terhadap Minat Menonton Konser
Musik.

2. Terpaan Konten Instagram melalui Isi Pesan berpengaruh 20,9% terhadap Minat Menonton
Konser Musik Pesta Tahun 2023 Pada Pengikut Akun Instagram @pestapora dikarenakan
nilai thiwng > tbel, maka Ho ditolak dan H; diterima, maka variable X2 atau Isi Pesan Terpaan
Konten Instagram berpengaruh dengan signifikan terhadap Minat Menonton Konser Musik.

3. Terpaan Konten Instagram melalui Daya Tarik berpengaruh 19,5% terhadap Minat Minat
Menonton Konser Musik Pesta Taﬁun 2023 -Pa.da Pengikut Akun Instagram @pestapora
dikarenakan nilai thitung > ttab_sl-maka Hp ditolak dah-.H1 diterima, yang artinya variable X3
Daya Tarik Terpaan Komten Instagram” berpengaruh"dengan signifikan terhadap Minat

Menonton Konser Mpsik.
i x

-~

y r =
F. DAFTA__[i-ifIrJSTAKA b
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