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ABSTRAK
Setiap perusahaan berkepentingan untuk memberikan informasi kepada konsumen dan menawarkan berbagai macam tipe produk dan harga yang terbaik. Harga juga salah satu cara untuk meningkatkan jumlah pelanggan. Tujuan dari penelitin ini adalah untuk mengetahui pengaruh tipe produk terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan. Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan. Untuk mengetahui pengaruh tipe produk dan harga terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji validitas, uji normalitas dan regresi linier berganda. Sampel yang diteliti sebanyak 92 responden. Hasil penelitian ini diperoleh nilai signifikansi tipe produk terhadap keputusan pembelian berdasarkan uji t diperoleh sebesar thitung > ttabel (2.024>1,661961) H0 ditolak dan Ha diterima. Kesimpulannya: adanya pengaruh tipe produk yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Dari hasil penelitian ini diperoleh nilai signifikansi harga berdasarkan uji t diperoleh sebesar thitung > ttabel (6.778>1,661961). Kesimpulannya: maka H0 ditolak dan Ha diterima,adanya pengaruh harga yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan hasil uji F diatas diperoleh nilai Fhitung> Ftabel sebesar (146.319>2.36) yang artinya variabel tipe produk dan harga secara simultan memiliki pengaruh yang nyata (signifikan) atau berpengaruh positif dengan variabel keputusan pembelian.
[bookmark: Kata_Kunci:_Tipe_Produk,_Harga,_Keputusa]Kata Kunci: Tipe Produk, Harga, Keputusan Pembelian

[bookmark: PENDAHULUAN]PENDAHULUAN
[bookmark: Latar_Belakang_Penelittian]Latar Belakang Penelittian
Industri otomotif sudah melekat dengan kebutuhan manusia sehari-hari terutama di Indonesia, otomotif merupakan industri yang sangat diunggulakan. Oleh karena itu perusahaan yang bergerak dibidang industri otomotif saling bersaing mendapatkan pangsa pasar. Setiap perusahaan berkepentingan untuk memberikan informasi kepada konsumen dan menawarkan berbagai macam tipe produk dan harga yang terbaik. Tipe produk dapat dibuat seperti barang dalam suatu pabrik, akan tetapi
Tipe produk adalah item-item dalam suatu lini produk yang memiliki bentuk tertentu dari banyak kemungkinan bentuk produk. Selain itu, tinggi dan rendahnya harga suatu produk selalu menjadi perhatian utama para konsumen saat mereka mencari produk yang mereka butuhkan, sehingga harga yang ditawarkan kepada konsumen menjadi pertimbangan khusus sebelum mereka memutuskan untuk membeli barang atau menggunakan suatu produk.
Salah satu perusahaan otomotif yang sudah berdiri saat ini di Indonesia terkhususnya di kota medan ialah PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan. PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan merupakan perusahaan yang bergerak dibidang otomotif dan dipercaya untuk memasarkan bermacam-macam tipe produk. Patagonian Eagle Efi merupakan salah satu tipe produk yang ditawarkan oleh. PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan untuk dipasarkan kepada konsumen.

Dalam pengambilan keputusan dari konsumen sangat di pengaruhi oleh banyak hal seperti ketertarikan kepada sebuah tipe produk dan juga harga dari sebuah produk. konsumen akan membeli produk yang dapat memuaskan keinginan tidak hanya dalam bentuk fisik tetapi manfaat dan konsep dari produk tersebut. Dari tindakan itu nantinya akan di lakukan keputusan, Berikut penulis mencantumkan data penjualan dari Pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan sebagai berikut.
Tabel Penjualan Sepeda Motor Benelli Dari Tahun 2021-2023

	No
	Tipe Produk
	Harga Tahun 2021 (Per unit)
	Harga Tahun 2022 (Per unit)
	Penjualan

	
	
	
	
	2021
	2022
	2023

	1
	Patagonian Eagle 250cc
	Rp 49.800.000
	Rp 51.165.000
	31
	21
	25

	2
	Patagonian Eagle Efi 250
	Rp 51.650.000
	Rp 53.372.000
	25
	8
	5

	3
	Motobi 200 Evo
	Rp 37.400.000
	Rp 39.647.000
	19
	19
	15

	4
	Motobi 200 Efi
	Rp 36.650.000
	Rp 37.639.000
	24
	26
	28

	5
	Motobi 152
	Rp 26.350.000
	Rp 27.468.000
	18
	19
	22

	6
	Panarea 125
	Rp 28.460.000
	Rp 29.979.000
	11
	9
	10

	Total
	126
	102
	105


Sumber : PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan
Berdasarkan tabel di atas, PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan menyediakan beberapa macam tipe produk dan harga yang menjadi daya tarik para konsumen, semakin banyaknya tipe produk yang di sediakan Benelli maka semakin besar juga kesempatan untuk menjadikannya daya tarik konsumen. Dealer motor ini menawarkan dan menjual motor Benelli di Kota Medan dengan harga yang cukup tinggi dikalangan menengah, sehingga perusahaan tersebut kurang menonjol dikalangan konsumen menengah untuk bisa bersaing dengan perusahaan motor lainnya.
Seperti yang tertera pada tabel sebelumnya, dimana penjualan pada tahun 2022 mengalami penurunan sebesar 24 unit dari tahun sebelumnya, penurunan penjualan tersebut dapat terjadi karena disebabkan oleh kenaikan harga yang cukup meningkat dari tahun 2021 ke 2022 untuk semua tipe produk. Adapun masalah penurunan penjualan dikarenakan adanya keluhan konsumen terhadap tipe produk Patagonian Eagle Efi yang menggunakan MAP sensor (Manifold Absolute Pressure).
Berdasarkan latar belakang dan juga pemaparan yang berkaitan dengan variabel diatas yang telah di uraikan maka dilakukan penelitian untuk mengetahui faktor yang mempengaruhi konsumen dalam menentukan keputusan pembelian sehingga melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Tipe Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan”.

[bookmark: Identifikasi_Masalah]Identifikasi Masalah
1. Tipe produk Patagonian Eagle Efi yang menggunakan sensor MAP masih kurang maksimal untuk dipasarkan, dilihat dari adanya beberapa keluhan konsumen terhadap tipe tersebut.
2. Kenaikan harga yang menimbulkan penurunan penjualan.
3. Keputusan pembelian Benelli masih dipengaruhi oleh sesama konsumen.

[bookmark: Batasan_Masalah]Rumusan Masalah
1. Apakah tipe produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan?
2. Apakah harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan?
3. Apakah tipe produk dan harga berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan?

LANDASAN TEORI
Abdurrahman (2015:71) “Produk adalah semua hal yang dapat ditawarkan pada pasar untuk menarik perhatian, akuisisi, penggunaan atau konsumsi yang dapat memuaskan suatu keinginan atau kebutuhan”. Tipe produk adalah suatu benda yang didapatkan konsumen dari perusahaan, yang bertujuan untuk memenuhi kebutuhan atau keinginan dari konsumen.
Tjiptono (2016:134), terdapat indikator produk yang akan menentukan karakteristik suatu produk. yaitu sebagai berikut:
1. Kinerja, produk dilihat dari karakteristik utama yang dimilikinya secara fungsional.
2. Fitur, merupakan karakteristik sekunder yang mendukung kinerja fungsi utama.
3. Spesifikasi yang Sesuai, kesesuaian produk yang dimaksud yaitu antar karakteristik standar kualitas dengan desain yang dibuat. Standar kualitas tersebut biasanya disesuaikan lagi dengan kebutuhan pasar atau pelanggan.
4. Ketersediaan Perbaikan, baik itu berupa kecepatan, kemudahan, kompetensi orang yang memperbaiki, maupun kenyamanan selama mengakses termasuk kemampuan konsumen untuk memperbaikinya sendiri.

Harga
Kotler dan Amstrong (2016: 324), price the amount of money charged for a product or service, or the sum of the value that customers exchange for the benefits or having or using the product or service. Harga merupakan sejumlah uang yang dikeluarkan untuk sebuah produk atau jasa, atau sejumlah nilai yang ditukarkan oleh konsumen untuk memperoleh manfaat atau kepemilikan atau penggunaan atas sebuah produk atau jasa.
Kotler dan Amstrong (2018:78), indikator harga diantaranya adalah :
1. Keterjangkauan Harga, penetapan harga yang dilakukan oleh perusahaan sesuai dengan kemampuan daya beli konsumen.
2. Kesesuaian Harga Dan Kualitas, penetapan harga yang dilakukan perusahaan yang disesuaikan dengan kualitas produk yang dapat diperoleh konsumen.
3. Kesesuaian Harga Dengan Manfaat, penetapan harga yang dilakukan oleh perusahaan yang sesuai dengan manfaat yang dapat diperoleh konsumen dari produk yang dikonsumsi.
4. Daya Saing Harga, penawaran harga yang dilakukan oleh perusahaan berbeda dan bersaing dengan yang diberikan oleh perusahaan lain pada jenis produk yang sama.

Keputusan Pembelian
Keputusan pembelian merupakan proses pemilihan dan penilaian dari berbagai alternatif plihan sesuai dengan kepentingan dengan menetapkan pilihan tersebut karena dianggap lebih menguntungkan dibandingkan alternatif yang lain. Menurut Arafah (2022:5), keputusan pembelian merupakan salah satu bagian dari perilaku konsumen. Dimana, Perilaku konsumen merupakan tindakan yang secara langsung terlibat dalam usaha, memperoleh, menentukan produk dan jasa, termasuk pengambilan keputusan yang mendahului dan mengikuti tindakan-tindakan tersebut. Pengambilan keputusan merupakan suatu kegiatan individu yang secara langsung terlibat dalam mendapatkan dan mempergunakan barang yang ditawarkan.
Arthur A.Thomson (2016:57) ada 4 indikator dalam keputusan pembelian yaitu sebagai berikut:
1. Sesuai Kebutuhan, konsumen melakukan pembelian suatu produk karena produk yang ditawarkan sesuai dengan yang dibutuhkan konsumen dan juga mudah mendapatkan barang yang dibutuhkan konsumen tersebut.
2. Mempunyai Manfaat, produk yang dibeli konsumen sangat berarti dan memiliki manfaat bagi konsumen.
3. Ketepatan Dalam Membeli Produk, harga yang ditawarkan produk sesuai dengan kualitas yang dimiliki produk dan sesuai dengan yang dibutuhkan konsumen.
4. Pembelian Berulang. keadaan dimana konsumen merasa puas dengan produk yang dibeli sebelumnya sehingga konsumen berniat akan selalu melakukan pembelian dimasa yang akan datang.
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Hipotesis
H0: Tipe produk tidak berpengaruh secara posistif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan
H1: Tipe produk berpengaruh secara posistif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan
H0: Harga tidak berpengaruh secara posistif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan
H2: Harga berpengaruh secara posistif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan
H0: Tipe produk dan harga tidak berpengaruh secara posistif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan
H3: Tipe produk dan harga berpengaruh secara posistif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan.

METODE PENELITIAN
Penelitian ini dilakukan di PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan yang terletak di Jl. Setia Budi No 71D-E, Kel. Tj.Rejo, Kec. Medan Sunggal, Kota Medan, Sumatera Utara 20154.
Menurut Sugiyono (2018:130) Populasi adalah wilayah generasi yang terdiri atas objek/subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya. Populasi yang diambil peneliti adalah 1.080 konsumen. Menurut Suharsimi Arikunto (2018:131), “Sampel adalah bagian dari jumla dan karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut”. Berdasarkan rumus Slovin, jumlah sampel yang mewakili populasi penelitian ini adalah :
n =  𝑁  
1+𝑁.𝑒2
Dimana : 
n = ukuran sampel
N = ukuran populasi
e = persen kelonggaran ketidaktelitian karena kesalahan pengambilan sampel yang masih dapat ditolerir/diinginkan. Ketidaktelitian karena kesalahan penarikan sampel (10% : 0,1). 

Jumlah Sampel adalah :
n =   1080  = 91,52 (dibulatkan jadi 92 responden) 
1+1080(0,1)2
Metode Pengumpulan Data: angket (kuisioner), wawancara, pengamatan (observasi), dokumentasi.
Teknik Analisis Data : uji validitas dan reliabilitas data, uji asumsi klasik (uji normalitas, uji multikolineritas, uji heteroskedastisitas), pengujian hipotesis (regresi linear berganda, uji F, uji t, uji determinasi)

Tabel Definisi Operasional Variabel
	No
	Variabel
	Definisi
	Indikator
	Skala

	1
	Tipe Produk (X1)
	semua hal yang dapat ditawarkan pada pasar untuk menarik perhatian, akuisisi, konsumsi yang dapat memuaskan suatu keinginan/ kebutuhan.
Abdurrahman (2015:71)
	1. Kinerja
2. Fitur
3. Spesifikasi
4. Ketersediaan perbaikan 
Fandy Tjiptono (2016:134)
	Likert

	2
	Harga (X2)
	sejumlah uang yang dikeluarkan untuk sebuah produk atau jasa untuk memperoleh manfaat
produk atau jasa.
Kotler & Amstrong 
(2016: 324)
	1. Keterjangkauan harga
2. Kesesuaian harga dan kualitas
3. Kesesuaian harga dengan manfaat
4. Daya saing harga
Kotler dan Amstrong (2018:78)
	Likert

	3
	Keputusan Pembelian (Y)
	Keputusan konsumen dipengaruhi  ekonomi
keuangan, teknologi, politik, budaya, produk, harga, lokasi, promosi, people proses.
Alma Buchari (2016:96)
	1. Sesuai Kebutuhan
2. Manfaat
3. Ketepatan 
4. Pembelian Berulang
Arthur A.Thomson (2016:57)
	Likert




HASIL PENELITIAN
Tabel Hasil Uji Validitas Tipe Produk (X1)
	No
	Pernyataan
	R Hitung
	R Tabel
	Ket

	1
	Kualitas kerja karyawan memenuhi standar SOP
	0,694
	0,1726
	Valid

	2
	Kinerja karyawan menguasi bidang pekerjaan 
	0,717
	0,1726
	Valid

	3
	Saya merasa puas pada varian tampilan tipe produk
	0,831
	0,1726
	Valid

	4
	Saya merasa body motor Benelli menarik perhatian
	0,740
	0,1726
	Valid

	5
	Saya nyaman saat menggunakan motor Benelli
	0,840
	0,1726
	Valid

	6
	Warna yang ditawarkan Benelli sesuai harapan
	0,799
	0,1726
	Valid

	7
	Kemampuan	bengkel	dalam	memberikan pelayanan sesuai dengan yang disajikan.
	0,750
	0,1726
	Valid

	8
	Bengkel memberikan garansi atas service kendaraan pelanggan dalam kurun waktu yang ditentukan.
	0,792
	0,1726
	Valid


Sumber : Data Diolah, 2024.
Dari hasil probabilitas di atas dapat dilihat bahwa item pernyataan item 1 sampai item 8 dari variabel Tipe Produk dinyatakan valid karena nilai Total Correlation> 0,1726.

Tabel Hasil Uji Validitas Pelayanan (X2)
	No
	Pernyataan
	R Hitung
	R Tabel
	Ket

	1
	Harga	yang	ditawarkan	Benelli	sangat terjangkau
	0,748
	0,1726
	Valid

	2
	Harga yang ditawarkan sesuai dengan daya beli konsumen
	0,688
	0,1726
	Valid

	3
	Harga yang ditawarkan Benelli sesuai dengan kualitas produk
	0,883
	0,1726
	Valid

	4
	Informasi	harga	dapat	dimengerti	dan dipahami.
	0,791
	0,1726
	Valid

	5
	Harga produk Benelli sesuai dengan manfaat yang bagus.
	0,839
	0,1726
	Valid

	6
	Harga dan produk memiliki manfaat yang bagus
	0,867
	0,1726
	Valid

	7
	Saya membeli produk Benelli karena menyediakan pilihan tipe produk dengan berbagai harga.
	
0,840
	
0,1726
	
Valid

	8
	Saya membeli produk Benelli karena harga sesuai dengan kualitas produk yang disajikan.
	0,907
	0,1726
	Valid



Sumber : Data Diolah, 2024.
Dari hasil probabilitas di atas dapat dilihat bahwa item pernyataan item 1 sampai item 8 dari variabel harga dinyatakan valid karena nilai Total Correlation> 0,1726.

Tabel Hasil Uji Validitas Kepuasan Penumpang (Y)
	No
	Pernyataan
	R Hitung
	R Tabel
	Ket

	1
	Saya membeli produk Benelli karena kebutuhan
	0,701
	0,1726
	Valid

	2
	Saya membeli produk Benelli karena gaya (style)
	0,550
	0,1726
	Valid

	3
	Saya merasa puas membeli produk Benell
	0,782
	0,1726
	Valid

	4
	Benelli mengikuti trend masa kini.
	0,692
	0,1726
	Valid

	5
	Membeli produk Benelli berdasarkan kesukaan 
	0,682
	0,1726
	Valid

	6
	Membeli produk Benelli berdasarkan pengalaman orang lain
	0,685
	0,1726
	Valid

	7
	Saya tidak pernah kecewa setelah membeli produk Benelli
	0,757
	0,1726
	Valid

	8
	Saya akan melakukan pembelian produk Benelli secara berulang
	0,747
	0,1726
	Valid


Sumber : Data Diolah, 2024.
Dari hasil probabilitas di atas dapat dilihat bahwa item pernyataan item 1 sampai item 8 dari variabel keputusan pembelian dinyatakan valid karena nilai Total Correlation> 0,1726.

Tabel Hasil Uji Reliabilitas

	Variabel
	Item
	Cronbach Alpa
	Rtabel
	Kesimpulan

	Tipe produk (X1)
	8
	0,933
	0,60
	Reliabel

	Harga (X2)
	8
	0,951
	0,60
	Reliabel

	Keputusan Pembelian (Y)
	8
	0,902
	0,60
	Reliabel


Sumber : Data Diolah, 2024.
Hasil uji reliabilitas menunjukan bahwa semua variabel memiliki nilai cronbach’s alpha > 0,60 sehingga dapat disimpulkan bahwa seluruh item-item pernyataan dari kuesioner tipe produk, harga dan keputusan pembelian dinyatakan reliabel yang berarti bahwa kuesioner layak untuk digunakan sebagai alat ukur.
Tabel Hasil Uji Multikolinearitas
Coefficientsa
	Unstandardized Coefficients
	Std Coeff
	t
	Sig.
	Coll Statistics

	Model
	B
	Std. Error
	Beta
	
	
	Tol
	VIF

	1
	(Constant)
	-1.112
	1.920
	
	-.579
	.564
	
	

	
	X1
	.225
	.111
	.206
	2.024
	.046
	.252
	3.967

	
	X2
	.750
	.111
	.691
	6.778
	.000
	.252
	3.967


a. Dependent Variable: Y
Sumber : Data Diolah SPSS versi 26, 2024
Hasil uji multikolinearitas menunjukkan nilai tolerance< 0,10 dan nilai VIF < 10 untuk variabel penelitian tipe produk dan harga, hal ini menunjukkan bahwa tidak ada multikolinearitas dalam model regresi sehingga data dikatakan baik dan dapat digunakan untuk pengujian selanjutnya.

[image: ]Gambar Normal P-Plot
Pada gambar di samping, Normal P-Plot menunjukkan bahwa distribusi data cenderung mendekati garis distribusi normal, distribusi data tersebut tidak tersebar ke kiri atau tidak tersebar ke kanan, berarti data tersebut mempunyai pola seperti distribusi normal, artinya data tersebut sudah layak untuk dijadikan bahan dalam penelitian.
Sumber : Data Diolah, 2024


[image: ]Gambar Histogram
Dari grafik histogram di samping, diketahui bahwa titik-titik yang dihasilkan membentuk suatu pola grafik tertentu, sebaran data membentuk suatu grafik yang memiliki titik tertinggi pada garis vertikal nol. Hasil pengujian ini menunjukkan bahwa model regresi ini bebas dari masalah  heteroskedastisitas,  dengan  perkataan lain: variabel-variabel yang akan diuji dalam penelitian ini bersifat homoskedastis. 
Sumber : Data Diolah (2024)


Tabel Hasil Regresi Linear Berganda
Coefficientsa
	Unstandardized Coefficients
	Standardized
Coefficients
	
t
	
Sig.

	Model
	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	-1.112
	1.920
	
	-.579
	.564

	
	Tipe Produk
	.225
	.111
	.206
	2.024
	.046

	
	Harga
	.750
	.111
	.691
	6.778
	.000


a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber : Data Diolah SPSS versi 26, 2024
Hubungan positif antara tipe produk (X1) dan harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) ini juga dapat dilihat dari besarnya intersep yang diperoleh dari hasil perhitungan yang digunakan alat bantu SPSS 26.0 besarnya konstanta  = -1,112 dan bx1 = 0,225 dan bx2 = 0,750. Dari besarnya nilai  dan bx1 tersebut selanjutnya dimasukkan ke dalam persamaan regresi berganda sebagai berikut :
Y = -1,112+ 0,225 X1+ 0,750 X2
Keterangan:
Y   = Keputusan Pembelian 
A   = Konstanta
X1 = Tipe Produk
X2 = Harga

Penjelasan :
a. -1,112 menunjukkan bahwa kualitas variable loyalitas konsumen belum dipengaruhi oleh variabel lainnya yaitu variabel tipe produk (x1) dan harga (x2). Jika variabel independen tidak ada maka variabel loyalitas konsumen tidak mengalami perubahan.
b. 0,225 menunjukkan bahwa apabila variabel tipe produk mempunyai pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian yang berarti bahwa setiap kenaikan setiap satuan variabel tipe produk maka akan mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 0,225, dengan asumsi bahwa variabel lain tidak diteliti dalam penelitian ini.
c. 0,794 menunjukkan bahwa apabila variabel harga mempunyai pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian yang berarti bahwa setiap kenaikan setiap satuan variabel harga maka akan mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 0,794, dengan asumsi bahwa variabel lain tidak diteliti dalam penelitian ini.

Tabel Hasil Output Uji F
	ANOVAa
	Model
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	3441.133
	2
	1720.567
	146.319
	.000b

	
	Residual
	1046.552
	90
	11.759
	
	

	
	Total
	4487.685
	92
	
	
	





a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Harga, Tipe Produk
Berdasarkan Tabel 4.13 diketahui nilai Fhitung = 146.319. Nilai Fhitung tersebut selanjutnya dibandingkan Ftabel dengan jumlah n = 92 berdasarkan tingkat kesalahan  0,10 diperoleh Ftabel sebesar 2.36. Dari hasil yang disajikan tersebut diketahui bahwa 146.319>2.36 maka H0 ditolak dan Ha diterima, maka variabel tipe produk dan harga secara simultan memiliki pengaruh yang nyata (signifikan) atau berpengaruh positif dengan variabel keputusan pembelian.

PEMBAHASAN
Pengaruh Tipe Produk terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan.
Berdasarkan hasil analisis data uji hipotesis secara parsial diperoleh nilai thitung variabel produk sebesar 2.024 yang selanjutnya dibandingkan dengan nilai ttabel(1,661961), diketahui bahwa thitung>ttabel yaitu 2.024>1,661961 maka H0 ditolak dan H1 diterima, yang artinya tipe produk memiliki pengaruh yang signifikan dengan keputusan pembelian konsumen pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusakan di Medan.

Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan.
Berdasarkan hasil analisis data uji hipotesis secara parsial diperoleh nilai thitung variabel harga sebesar 6.778 yang selanjutnya di bandingkan dengan nilai ttabel (1,661961), diketahui bahwa thitung>ttabel yaitu 6.778 > 1,661961 maka H0 ditolak dan H2 diterima, yang artinya harga memiliki pengaruh yang positif dan signifikan dengan keputusan pembelian PT. Benelli Anugerah Motor Pusakan di Medan.

Pengaruh Tipe Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusaka di Medan.
Berdasarkan hasil analisis data uji hipotesis secara simultan diperoleh nilai Fhitung = 146.319, sedangkan nilaiFtabel pada= 0,10 dengan n = 92 diperoleh nilaiFtabel 2.36 dari hasil ini diketahui Fhitung > Ftabel, yaitu 146.319 >2.36 jadi posisi titik uji signifikansi berada pada wilayah penolakan H0 atau dapat disimpulkan H3 diterima yang artinya bahwa tipe produk dan harga secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian PT. Benelli Anugerah Motor Pusakan di Medan.

KESIMPULAN
1. Ada pengaruh tipe produk secara parsial terhadap keputusan pembelian pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusakan di Medan. Hal ini diketahui nilai thitung variabel iklan sebesar 2.024 yang dibandingkan sebesar 1,661961 maka 2.024>1,661961 yang berarti variabel tipe produk memiliki pengaruh yang nyata (signifikan) dengan variabel keputusan pembelian.
2. Ada pengaruh harga secara parsial terhadap keputusan pembelian pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusakan di Medan, hal ini diketahui nilai thitung variabel promosi penjualan sebesar 6.778 yang dibandingkan ttabel sebesar 1,661961 maka 6.778>1,661961 yang berarti harga memiliki hubungan yang nyata (signifikan) dengan variabel keputusan pembelian.
3. Ada pengaruh tipe produk dan harga secara simultan terhadap keputusan pembelian pada PT. Benelli Anugerah Motor Pusakan di Medan, hal ini diketahui dari harga Fhitung = 146.319 yang dibandingkan Ftabel sebesar 2.36 maka 146.319>2.36 yang artinya variabel tipe produk dan harga secara simultan memiliki pengaruh yang nyata (signifikan) atau berpengaruh positif dengan variabel keputusan pembelian.

SARAN
1. Hasil uji hipotesis, tipe produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian, maka tipe produk di perusahaan hendaknya dapat dicantumkan lebih terlihat agar memberikan pengaruh bagi peningkatan keputusan pembelian.
2. Mengingat harga sangat berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, hendaknya perusahaan memberikan harga yang lebih murah sehingga keputusan pembelian dapat terus meningkat.
3. Mengingat masih ada faktor lain selain tipe produk dan harga yang mempengaruhi keputusan pembelian, maka perlu kiranya dilakukan penelitian lanjutan terhadap faktor lainnya yang diduga dapat mempengaruhi keputusan pembelian.
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